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“Nuestro afan es servira
clientes y mercados, ofreciendo
siempre las mejores soluciones”

Funcionalidad, durabilidad y versatilidad son las principales caracteristicas
de los articulos Domplex, diseniados, fabricados y comercializados por el
grupo luso, Plastidom. Otro de los aspectos que destaca Helder Nico de esta
linea de productos es el respeto constante por el medio ambientey la salud de

los consumidores

» NR. REDACCION.

Valencia Fruits. Los envases
Domplex se caracterizan por
una elevada funcionalidad, lar-
ga durabilidad y calidad. ;Como
se logra aunar estos tres aspectos
tan importantes?

Helder Nico. En primer lu-
gar, los articulos Domplex estan
estudiados y disefiados para sa-
tisfacer determinados usos, bus-
cando siempre, la versatilidad, al
tiempo que se adecuen a los usos
pretendidos. Asi mismo, estan
fabricados para garantizar la ne-
cesaria y esperada resistencia,
con la ayuda de moderna tecno-
logia e inyectados con materias
primas nobles. Son ademas pro-
cesos controlados y gestionados
por un equipo humano con larga
experiencia y preparacion.

VE. La empresa portuguesa
acumula una gran experiencia
en el mundo del envase pool.
¢Como definiria su situacion ac-
tual en el mercado hortofruticola
internacional?

HN. Tanto el sector hortofru-
ticola, como el resto de activida-
des —carne, pescado, vino, etc.—
buscan, cada vez mas, envases
reutilizables, sobre todo para
la logistica entre almacenes,
centrales de conservacion, etc.,
garantizando asi el respeto por
el medio ambiente, y no envases
de un solo uso.

Plastidom, en su constante
preocupacion por la naturale-
za, siempre ha defendido, jus-
tamente, envases con una larga
vida util. Asimismo, contamos
con el servicio ‘Domplex Logis’,
especializada en el servicio de
Pool. Se trata de una eficiente al-
ternativa para garantizar, por un
lado, la reutilizacion, y por otro,
la defensa de la salud, al incluir
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“La tendencia del
conjunto del sector de
la alimentacion es el
envase reutilizable”

el lavado y la higienizacion en
el mismo. Este sistema permi-
te, ademas, un control total de
la logistica, y resulta un coste
‘tactico’ en el caso del pool, muy
interesante para los operadores.

VF. ;Cuales son los pilares de
su politica empresarial? ;Como
se consigue mantener la compe-
titividad en un sector como los
envases?

HN. Plastidom busca cons-
tantemente servir a sus clientes
y mercados, ofreciendo las me-
jores soluciones, garantizando
la satisfaccion de los articulos
o servicios Domplex. Este es
un proceso continuo, muy exi-
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gente, pero que lo afrontamos
como un desafio interesante y
estimulante para seguir siempre
avanzando.

VF. Hablando ahora en la
presente campania de frutas y
hortalizas, hace unos meses con-
firmaba un mayor optimismo e
ilusion... Pero tras ver como es-
tan desarrollandose las diferentes
campanas de primavera-verano
debido al factor clima, ;se man-
tiene este optimismo?

HN. En varias regiones, este
ano, se han verificado fenome-
nos extremos, como granizos
intensos, lluvias exageradas, y
otros. Alla donde pasan, dejan
importantes pérdidas. Nosotros
lo sentimos cuando hablamos
con las personas en las planta-
ciones, en los campos, o cuando
lo vemos en los medios de comu-
nicacion. Pero de forma general,
la dinamica de los mercados
mantiene bien viva la fuerza del
sector.

VF. ;Qué analisis realiza de la
realidad del sector hortofruticola
en Espanay Portugal, dos paises
que usted conoce muy bien?

HN. De forma generalizada,
se verifica un elevado creci-
miento en las areas y estructu-
ras de produccion, evolucion en
las variedades, adecuadas a las
condiciones de cada region, por
un lado y mas adecuadas para
los mercados que sirven o que
buscan.

Esto evidencia la gran profe-
sionalizacioén de la agricultura
en Portugal y Espana, que per-
mite operaciones y ventas, fren-
te a frente, con otras tradiciona-
les “potencias agricolas”, ya que
han logrado buenos productos y
competitivos para actuar en el
mercado global.

Récord de exportacion
en 2017 de la industria
agroalimentaria

El mercado chino fue el que mas
crecio en los ultimos cinco anos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Los actores de la industria
agroalimentaria portuguesa
estan viviendo momentos de
cierta tranquilidad gracias
a las cifras que se estan re-
gistrando en la exportacion.
Durante el pasado afo, el pais
vecino logré batir su récord
en las ventas en el extranje-
ro con un valor total de 4.900
millones de euros. El objetivo
para este ano desde la Fede-
racion de la Industria Agroa-
limentaria Portuguesa (FIPA)
es llegar a los 5.000 millones
de euros, una cifra sin prece-
dentes pero factible mientras
se mantenga esta tendencia
alcista que esta viviendo
Portugal desde el final de la
crisis.

Si al final del ejercicio, se
alcanza esta cifra, la industria
agroalimentaria llegara a los
niveles de exportaciéon de otro
de los sectores claves del pais,
el textil, que el ano pasado
alcanzo6 los 5.200 millones de
euros en valor de exportacio-
nes, aunque muy alejado del
principal sector de la metalur-
gia olametalomecanica cuyas
exportaciones sobrepasan los
16.000 millones de euros.

A pesar de que nuestro
pais, ha importado menos ali-
mentos transformados portu-
gueses durante el pasado ano
(-3,5%), Francia y Reino Uni-
do han ayudado a compensar
esta pérdida al aumentar sus
compras en un 8%, pero el
gran ‘empujon’ ha venido de
la mano de otros destinos mas
lejanos, con crecimientos de
dos digitos. Por ejemplo, Bra-
sil registré un aumento cer-
cano al 60%; China, un 40% y
Japon, por su parte incremen-
t6 sus compran en un 30%. De
estos paises, el director gene-
ral de FIPA, Pedro Queiroz
destaca el caso de China, al
ser “el mercado que mayor
incremento ha registrado en
la exportacion agroalimenta-

ria portuguesa en los ultimos
cinco anos. En este periodo el
aumento ha sido del 65%”.

En estos excelentes resul-
tados obtenidos por Portugal,
la transformacion de frutas,
hortalizas, pescado y carne o
la produccién de bebidas han
jugado un papel determinan-
te al crecer por encima de la
media. “En conjunto, han su-
mado 950 millones de euros
al volumen de negocios de la
industria agroalimentaria, en
los Gltimos cinco anos”, sefia-
la Queiroz.

En su gran mayoria, la
industria agroalimentaria
portuguesa esta bastante di-
versificada, compuesta prin-
cipalmente por pequenas y
medianas empresas. Segin
la FIPA, a finales de 2017, en
Portugal operaban 11.322
empresas, dando empleo a
112.000 trabajadores, el 16%
de la tasa de empleo de la in-
dustria portuguesa

Al igual que otros sectores
tradicionales, la industria
agroalimentaria esta avan-
zando a nivel tecnolégico,
aunque uno de sus mayores
retos ahora mismo es “la
retencion de talento” para
lidiar con la nueva realidad.
La innovacioén es “el oxige-
no de las empresas, el motor
de crecimiento y dinamismo
para poder responder a los
desafios que lanza el mercado
internacional. Y para ello es
necesario seguir invirtiendo
en recursos humanos”, segin
el presidente de la FIPA .

Innovacién de procesos,
logistica, marketing, ventas,
pero sobre todo, en los produc-
tos finales, con la perspectiva
de responder a los diferentes
gustos del consumidor, cada
vez mas racional, con una
preocupacion creciente con la
salud, el origen y la sosteni-
bilidad de los alimentos, y en
constante busqueda de nuevas
experiencias gustativas.
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